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需求曲線(1/8)

小麥（財貨）的價格

馬鈴薯（替代品）的價格

奶油（互補品）的價格

所得水準(I)

嗜好(Tastes)

預期價格(Expectations)

消費者人數(N)
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需求曲線(2/8)

需求法則：在其他條件不變，價格與需求量呈反向變動。
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需求曲線(3/8)

替代品：指兩種財貨的關係。當某一財貨的價格上漲會導致另

一財貨的需求增加。
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需求曲線(4/8)

互補品：指兩種財貨的關係。當某一財貨的價格上漲會導致另

一財貨的需求減少。
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需求曲線(5/8)

正常財：當消費者所得增加，該財貨的需求量會增加。
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需求曲線(6/8)

劣等財：當消費者所得增加，該財貨的需求量會減少。
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需求曲線(7/8)
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需求曲線(8/8)

需求曲線(demand curve)：在其他條件不變下，消費者所願意

購買的價格與數量關係。
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圖2.1 小麥的需求線
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需求彈性(1/3)
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圖2.2 需求彈性
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需求彈性(2/3)

替代品愈多，ed 愈大

一般而言（需求線為一直線），價格愈高時，其ed愈大

支出佔所得比例愈高，其ed愈大

時間愈長， ed愈大
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需求彈性(3/3)

需求彈性：影響ed愈大的因素如下：

替代品愈多。

價格愈高（D線為一直線）。

支出佔所得比例愈大。

時間愈長。
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圖2.3 價格與總收入的關係
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價格、需求彈性與總收入(1/2)

當ed時，價格與總收入呈同向變動。

當ed時，價格與總收入呈反向變動。
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價格、需求彈性與總收入(2/2)
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網路效果(1/5)

梅特卡夫定律(Metcalfe’ Law)：

由3 COM創辦人Metcalfe所提出，在網際網路的產業，網路

公司的價值 ，使用人數的平（二次）2方。
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圖2.4 梅特卡夫定律
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網路效果(2/5)

寡佔特性

網路使用的邊際成本(MC)趨近於零

網路軟體製造成本及製造時間趨向零

全球化趨勢，使交易效率提高
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網路效果(3/5)

所謂網路效果(network effect)

指個人對某商品的需求，與該商品的使用人數多寡有關，

亦即個人消費會受到其他消費者需求量而影響的效果。
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網路效果(4/5)

結隊（流行）效果(bandwagon effect)

指正的網路效果，即使用人數愈多時，其需求線會右移

（增加），加速需求量進一步的擴增。
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圖2.5 正網路效果
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網路效果(5/5)

勢利（標新立異）效果(snob effect)是指負的網路效果，即個人

的需求會隨著使用人數愈多，其需求線會左移（減少），使需

求量進一步的降低。
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圖2.6 負網路效果
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其他彈性(1/2)

所得彈性

正常財貨(e1＞0)

劣等財貨(e1＜0)

必需品(e1＜1)

奢侈品(e1＞1)
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其他彈性(2/2)

交叉彈性

替代品(eXY＞0)

互補品(eXY＜0)
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圖2.7 供給曲線
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供給曲線與供給彈性(1/2)



ISBN 978-957-729-798-3個體經濟學—生活與個案 謝登隆 著

供給曲線與供給彈性(2/2)
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圖2.8 供給彈性
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圖2.9 供需均衡
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圖2.10 課消費稅與供給線移動
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圖2.11 課消費稅與消費者轉嫁
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供需均衡與課銷售稅(sale tax)(1/2)
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圖2.12
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圖2.13
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供需均衡與課銷售稅(sale tax)(2/2)

當需求彈性愈大時，消費者負擔稅的部份愈小。

而當供給彈性愈大時，消費者負擔稅的部份愈大。
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